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Resumen y Objetivos Estratégicos

Mostrar ejemplos de buenas prácticas energéticas en  el sector 
turismo.

Reducir el uso de energía y la emisión de Gases Efe cto Invernadero 
provocado por el sector turístico

Objetivos Estratégicos



•El sector turístico es uno de los principales causa ntes de la emisión de CO2 a la 
atmósfera ocasionada por la movilidad continua de pasajeros  y el alto consumo 
energético que ocasionan.

•El turismo es uno de los sectores predominantes en la provincia,
Ávila es uno de los principales destinos de turismo rural de España.

•Ávila recibió 533.918 viajeros y 988.091 pernoctaciones a lo largo del
año 2009. 

•La principal barrera de la energía sostenible en el sector turístico es la falta de 
información .

•El Proyecto Setcom trata de ayudar a la consecución de los objetivos del Plan de Acción 
de la Unión Europea para un turismo más sostenible.

Turismo y Energía



•Sensibilización de todos los agentes involucrados e n el sector turístico ( propietarios, 
empleados y turistas) en el uso racional y sostenible de la energía que incluya su ahorro, 
utilización de equipos eficientes y utilización de fuentes de energía renovable en las 
instalaciones.

•Incrementar concienciación sobre temas fundamentale s de energía entre las empresas 
turísticas, administraciones locales y turistas de las regiones participantes.

•Incrementar concienciación sobre el concepto de “Turismo Sostenible” a nivel europeo.

•Puesta en marcha de Planes de Acción Energética para su aplicación en las regiones 
participantes.

Objetivos generales:



1. Análisis de la Situación, recopilación de herramientas, estudios y mejores prácticas 
energéticas en las instalaciones turísticas.
Cuestionarios.

1. Crear concienciación. Seminarios de sensibilización energética por categorías de 
establecimientos (casas rurales, spas, hoteles, camping) y elaboración de 10 auditorías 
energéticas en instalaciones de la provincia.

3. Planes de Acción Energética , crear una “hoja de ruta” para tratar de cambiar el 
comportamiento de turistas, empleados, propietarios y administraciones de cara a lograr 
un “turismo sostenible”.

4. Campañas de sensibilización a turistas y empleado s.

5. Creación de “Tours energéticos”.

6. Difusión/ Comunicación.

Fases del proyecto:



Fases del proyecto:
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Auditorías:
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•Asistencia a reuniones transnacionales y organización de una en Ávila (oct. 2009)

•“Statu quo” energético de la provincia (cuestionarios energéticos)

•Seminarios de sensibilización: Hoteles, casas rurales, restaurantes, tráfico sostenible..

•Auditorías energéticas en instalaciones turísticas.13 auditorías.

•Edición de folletos sobre medidas de eficiencia energética y energías renovables por 

sectores (Spas, restaurantes, hoteles, turismo rural…) 

•Creación de un Comité de Asesoramiento y una Red de Comunidades turísticas.



Acciones:



Acciones:
Jornada técnica en Expobioenergía 2010:
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www.setcom-project.eu
apea@diputacionavila.es
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fie n te s  d e  a lim e n ta c ió n  e x te rn a s

o tra s

lavadoras

hornos eléctricos y placas

ventilación

calefacción / calderas eléctricas

televisión

ordenadores

electrodom ésticos en "stand-by"
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RAZONES DE COMPRA

El antiguo se rompió

No tengo 

Mejor calidad/tecnología

Capacidad ajustada a las necesidades

Menor consumo energético

Nuevas dimensiones en casa

Está en promoción/rebajas

Menor consumo de agua

Otras

Nueva decoración en casa

Todos mis amigos lo tienen

RAZONES HABITUALES DE COMPRA

El antiguo se rompió

No tengo 

Mejor calidad/tecnología

Capacidad ajustada a las necesidades

Menor consumo energético

Está en promoción/rebajas

Nuevas dimensiones en casa

Todos mis amigos lo tienen

Menor consumo de agua

Nueva decoración en casa

Otras
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Tecnología

TV

portátil

LCD

Otros (tecnología)

PC

HI-Fi

Pequeños electrod.
Otros (pequeño electrod.)

Aspiradora

Cafetera/tetera

Tostadora

Mezcladora

Batidora

Grandes electrod.
Lavadora

Frigorífico/congelador

Lavavajillas

Otros

Secadora

Aire acondicionado
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